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La terre tourne mieux avec le commerce équitable

u'il s'agisse du Darfour ou de la
Birmanie, pauvreté et misére
servent toujours de prétexte aux
ires puerres et de terrean aux
déri phus totalitaires. Laide publigue
au développement contribue surtout au dé-
veloppement de ceux qui la détournent, les
Etats concernés sont en général faibles et
leurs administrations aussi ineflicaces que
corrompues. Dans ce contexte, seules quel-
ques ONG parviennent & donner de-ci
de-ld une ossature & un corps social en
pleine déshérence, sous réserve qu'elles se
gardent de confondre fins et moyens
comme le triste exemple de I'Arche de Zoé
vient encore d'en démontrer le risque, Que
faire ? Et si la réponse a ce probléme de
développement économigue était une ré-
ponse économigue ? Et si le commerce
équitable était cette réponse ?

En tant qu'importateur d'objets d'artisa-
nat décoratif issus du commerce équitable,
. Up & Up sélectionne des fournisseurs appli-
guant des principes de production qui ga-
rantissent le respect des droits des hommes
et de leur environnement. Outre le fait

qu'Up & Up veille & un partage équitable des
marges avee ses fournisseurs, le respect des
principes est vérifié en collaboration avee un
cabinet d'audit international. De ce fait, un
des obstacles & 'essor du commerce équita-
ble disparait : le distributeur peut avoir con-
fiance dans l'origine
a ¢guitable » des
produits gui lni sont
proposés, le client fi-
nal peut acheter sans
arriére-pensée. Une
genéralisation &
grande échelle de
cette approche aurail pour conséquence que
les clients du Nord travailleraient en parte-
nariat avee les productenrs du Sud, chacun
simposant simplement le respect des lois en
vigueur en matiére de travail, de commerce
¢t denvironnement. Lappétit de consom-
mation des uns deviendrait le moyen de sub-
sistance des autres. Si le consommateur
davjourd'hui cherche toujours les bonnes
affaires, il ne veut plos le faire... 4 n'importe
quel prix. 11 supporte de moins en moins
d'apprendre que le plaisir d'acheter a pour

LA MORALISATION DES AFFAIRES
ET DU COMMERCE A DEBUTE
ET LE XXI SIECLE SERA ETHIQUE.

corollaire Vexploitation des étres humains,
enfants parfois, qui les ont fabriqués.

Que ce soit par nécessité ou par cupidité,
le producteur du pays pauvre est quant i Jui
souvent prét i tout pour vendre, v compris 4
tricher et exploiter son voisin. Le mépnis no-
toire affiché par cer-
tains fabricants, chi-
nois par exemple,
vis-i-vis des princi-
pes de 'Organisa-
tion internationale
du travail et les tri-
cheries relatives a
l'utilisation de produits interdits . démon-
trent que Lattrait du profit lemporte, comme
toujours, sur les considérations éthigues.

Coup de pouce. Dis lors, c'est aux entrepri-
ses des pays développés qu'incombe le devoir
dagir et d'imposer une forme de fonctionne-
ment vertueux. La France a mis plusieurs
sitcles a éliminer le travail des enfants, on ne
peut done pas exiger de nos partenaires des
pays pauvres qu'ils mettent dix ans a y parve-
nir. En revanche, une approche évoluge de la

relation commerciale Nerd-Sud vouadrait
gue les donneurs d'ordres « responsables »
gue nous sommes ou gque nous vaulons etre
senguigrent de la réalité de Vapplication de
principes éthiques. La propagation des prin-
cipes mémes du commerce équitable dépend
de notre envie d éthigue et de notre implica-
tion dans des contriles mends non pas dans
une logique de sanetion miais dans une pers-
pective de coopération et de progris.

La moralisation des affaires et du commerce
a débuté et le XX siecle sera éthique. 51 I'éthi-
que permet le développement et la coopération,
peut-étre le monde en tournera-t-il mieus,
Pour peu gue les pouvoirs publics donnent un
coup de pouce en décidant lapplication d'un
taux de TVA & 5.5 % sur les produits élaboris
dans le cadre d'un accord de partenariat
Nord-Sud « responsable », on pourrait alors
vraiment dire que 1'histoire est en marche et
que la morale est son but... (]




